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　　為能有效促進國內乳牛牧場提升產業形象，輔導酪農改善經營管理能力，以提高
生產效益及增加乳業競爭力，政府農政單位委託中華民國乳業協會辦理乳牛牧場經營
管理的評鑑計畫，其評鑑項目包含生乳品質、經營效益、飼養管理、疾病防治及環境
衛生與形象等五項主軸來評分。為讓酪農能充分了解近幾年來辦理牧場評鑑的意義，
以此五項來加以說明。就有關生乳品質部份：為提升國內牧場生乳品質，其評分項目
與比重有逐年變動，以期生產衛生、安全且高品質的生乳，符合消費者需求，
於95-95年間其比重佔38-40%，於97年配合市場需求，其比重增至53%。由於生乳品質
與乳價有極密切關係，酪農非常重視，於91-95年間平均分數在31分以上(滿分40分)
如圖一，有80%以上者達到很高的水準，尤其是97年的表現更為突出，有85%以上的牧
場達到高峰境界，可見酪農為提高生乳品質不遺餘力，值得嘉許。在經營效益部份：
由於牧場經營管理項目包羅萬象且勞力缺乏，於91-97年間雖有逐年成長，但改善幅
度不足，只達到該項目的71-74%如圖二：

生乳品質

圖 1. 

圖一 91-97年國內牧場參加評鑑生乳品質部份變化

經營效益　　　　　　　

圖 2. 

圖二 91-97年國內牧場參加評鑑經營效益部份變化
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　　有待加強輔導其專業知識與能力，方能增加其效益。就飼養管理部份：牛群的飼
養管理是否正常合理化與其生產能力有密切相關。由於政府農政單位有定期輔導，且
酪農為本身需求經常透過產銷組織的講習及相互觀摩參訪中得到資訊。國內的牛群在
高溫潮濕的環境下飼養，能達到該項目目標的85%以上如圖三(97年滿分9分其餘皆
為20分)， 誠屬難能可貴。有關疾病防治部份：由於國內牧場經營規模較小，早期酪
農對於自衛防疫的認知較不重視，經政府農政單位強力輔導下，近幾年來，對牧場自
衛防疫與落實疫苗自行注射工作及死廢畜處理，皆有相當的共識，且有顯著性的成效
，故於91-97年間的表現非凡，尤其是在97年完成該項目標高達93%以上(滿分6分)如
圖四：

飼養管理

圖 3. 

圖三 91-97年國內牧場參加評鑑飼養管理部份變化

疾病防治

圖 4. 

圖四 91-97年國內牧場參加評鑑疾病防治部份變化

　　在環境衛生與形象部份：一般消費者對牧場週遭環境的衛生印象不佳，近年來在
政府農政單位的強力宣導以及酪農充分配合之下，有顯著的改善，部份牧場內外經綠
美化後，外人不知場內飼養動物，在整體觀感上有很大的差異，無形中消費者對於生
產者的形象大為改觀，故於91-97年間皆有明顯的進步，達成本項目標皆有8成以上如
圖五：
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環境衛生與形象

圖 5. 

圖五  91-97年國內牧場參加評鑑環境衛生與形象部份變化

圖 6. 

圖六  90-97年國內牧場參加評鑑成果

　　就牧場評鑑分數而言，以梅花數量來表示等級，5朵梅花表示最高榮譽獎(90分以
上)，4朵梅花表示表現優良(85-89分)，3朵梅花表示表現尚可(80-84分)，2朵梅花以
下表示尚有空間改善(79分以下)，有待加強。依圖六得知參加牧場評鑑大部份落在2
朵與3朵梅花間，顯示國內牧場尚有成長空間。酪農為要得到5朵梅花最高榮譽獎，需
長期間有系統的規劃及戰戰兢兢的努力以赴，才有此境界，依圖七得知得到當年度4
朵與5朵梅花獎牧場的百分比有逐年增加現象。90-97年間牧場得到5朵梅花獎的比重
分別為1.2、0.9、4.1、8.5、13.4及26.2%， 顯示97年的表現最好；4朵與5朵梅花獎
的總和比重分別為7.4、4.9、10.4、 22.5、28.2及38.9%，逐年有明顯成長；而2朵
梅花獎以下者有逐年下降現象。 我們皆知酪農參加牧場評鑑比賽，其身心與精神皆
需長期時間來準備，在沒有獎金的實質誘因下，仍能熱心參與此活動，誠屬不易，值
得我們敬佩的地方。
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圖 7. 

圖七 90-97年國內牧場參加評鑑成果百分比變化

　　為因應國內產業未來的方向及世界潮流趨勢，酪農宜依照自己現有的條件與環境
來調整牧場生產結構，提高飼養管理技術，改進牛舍環境清潔及衛生，並做好污水防
治措施，維持排放水之標準。確實做好牛群血統登錄，並落實牧場經營記帳，改進降
低生產成本的經營模式。採用自動化生產機械以解決勞力不足的窘局，生乳品質宜以
歐美乳業先進國家的水準來控管，可提昇乳業競爭力，同時建立以市場為導向的觀念
，加強消費者對牛乳產品的信心，維護純正鮮乳標章的公信力，並促使國人養成飲用
鮮乳習慣與增加牛乳市場的生存空間。

圖 8. 

圖 9. 
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